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FUNDAMENTACION

Este programa esta orientado a proporcionar a los participantes conocimientos y
técnicas para la creacion de anuncios publicitarios, basandose en la acertada seleccién del
eje psicolégico de la campafia publicitaria, dirigiendo el mensaje a un publico especifico,
seleccionando para ello, los medios mas idéneos.

Este programa se desarrolla a través de un plan de actividades préacticas en el aula virtual,
revision, analisis, y comentarios de bibliografia especializada y actualizada, conformando
foros de discusion y otras estrategias metodolégicas.

Como estrategia de estudio, utilizara los siguientes:

Busqueda de informacion, clasificacion, analisis e interpretacion de esta.
Evaluacion de ejercicios practicos.

Elaboracion de planes de medios. Discusion de planes de accion.
Entrega de sinopsis por tematica tratada. Evaluacion continua.

OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA

Comprender los aspectos mas relevantes a tomar en consideracion para la
creacion de campafias publicitarias, partiendo de la elaboracién de estrategias del
mensaje, estrategias creativas y disefiando efectivas de medios, adaptados a la realidad
actual.
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OBJETIVO TERMINAL

PROCESO DE PRODUCCION DE

ANUNCIOS

PUBLICITARIOS

DURACION

6 SEMANAS

EVALUACION

30 %

- PLANEAR EN FORMA ESTRATEGICA LA
CONSTRUCCION DE UN ANUNCIO IMPRESO.
- EVALUAR LA IMPRESIONANTE CREATIVIDAD

ARTISTICA Y LOS CONOCIMIENTOS TECNICOS
QUE REQUIERE LA PUBLICIDAD EN IMPRESOS.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

1. Identificar los propésitos
basicos, componentes y formatos de

las imagenes de los anuncios
impresos.
2. Describir los principios y

componentes que contribuyen a
asegurar un disefio efectivo de los
anuncios impresos.

3. Conocer las actividades y
decisiones realizadas con la
produccion final de los anuncios
impresos.

Iméagenes, disefios y LAY-Out.

Propdsito de la imagen.

Crear un estado de animo, sentimiento
imagen.
4. Componentes de la imagen: tamafio,
color, técnica y formato.

1
2.
3.
0

5. La fuerza estratégica y creativa de la
imagen.

6. Disefio: Conceptos y principios.
Equilibrio, proporcién, ordenacion, unidad,
énfasis.

7. Componentes de un disefio efectivo.

8. Atencién, movimiento y direccién,

calidad y sencillez.

9. El tiempo previsto para la produccién
impresa.

10. Proceso de produccién de impreso.
11. La impresion tipografica, el

fotograbado, la flexografias, la mimeografia, la
impresion electrdénica y de inyeccién de tinta, la
produccion de impresos por computadora.

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

* Exposicion del

eInteracciéon en el

facilitador. aula virtual
* Exposicion por

equipos de *Exposiciones

trabajo. modalidad video.
* Videos con

estudios de *Materiales

casos reales. didacticos

Juegos de multimedia

roles.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

» Elaboracién de bocetos (anuncios impresos).

« Examen escrito.
» Exposicion en equipos de trabajo.

Cuestionario en linea

Examen Presencial
Wiki

Videos

Skype

Blogs

Foros de discusion en linea.
Subida de archivos en el aula virtual
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OBJETIVO TERMINAL

PROCESO DE PRODUCCION DE
ANUNCIOS
PUBLICITAROS PARA MEDIOS

DIGITALES Y ELETRONICAS

- COMPRENDER EL

ELECTRONICOS Y DIGITALES.

DURACION

6 SEMANAS

ESTOS MEDIOS.

EVALUACION

30 %

> PROCESO
PRODUCCION DE ANUNCIOS PARA LOS MEDIOS

- CONOCER LA FACTIBILIDAD TECNICA
PARA LA PRODUCCION Y PUBLICIDAD PARA

DE

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

1. Identificar la 1.

administracion  del

proceso de produccion de la 2.

publicidad para medios electrénicos y

digitales. 3.

2. Conocer la responsabilidad

y la dimensién ética de la produccion
de publicidad.

Funcién del gerente de produccién y
Administracién de los costos de

Proceso de produccion de los
comerciales radiofénicos: la fase de
preproduccion, produccion (corte del spot),
Posproduccién, terminado el spot.

4. Produccién de la publicidad para los

5. Advenimiento de los medios digitales.
6. Funcién de los medios digitales en la

PRESENCIAL
productor.

SEMIPRESENCIAL

produccion. « Exposicion del
facilitador.

* Exposicion por
equipos de
trabajos.
Estudios

casos.

medios digitales. de

eInteracciéon en el
aula virtual

*Exposiciones
modalidad video.

*Materiales
didacticos
multimedia

publicidad.

7. Las personas que producen la
publicidad en los medios digitales y el proceso
de produccién.

8. Los nuevos medios digitales
interactivos.

9. La evolucion de Internet. Medicién de
la audiencia de Internet.

10. Catalogos y revistas en CDROM.

11. La television interactiva.
Etica en produccion de la publicidad
de Internet.
13. La responsabilidad en la
creacion de anuncios para los

medios radiofénicos y digitales.

12.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

Elaboracion de comercial para T.V. (Evaluacion pre-
produccion, produccién y post-produccion).

Blogs

e  Cuestionario en linea

e Foros de discusion en linea.

e Subida de archivos en el aula virtual
e Examen Presencial

e  Wiki

e Videos

e  Skype

[
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OBJETIVO TERMINAL

DISENO DE CAMPANA PUBLICITARIA

MEDIOS

IMPRESOS,

PRODUCIR ANUNCIOS PUBLICITARIOS, PARA
RADIOFONICOS Y
DIGITALES, QUE OBEDEZCAN A TODA UNA

DURACION ESTRATEGIA COMUNICACIONAL.
4 SEMANAS
EVALUACION
40 %
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION
1. Establecer las estrategias para la| 1. Planificacion : Campafia PRESENCIAL | SEMIPRESENCIAL
elaboracion de una  campaiia| Publicitaria. _ o
publicitaria. 2. Comprender la é _ ObJet'Vlo de marketing y Objetivo _ _
responsabilidad e importancia de 30mun|c§uor~1a. q : . Exposi |  <Interaccion en el
disefiar un anuncio publicitario : Diseno de  ~ estrategias = cion del  aula virtual
p : comunlcac!onales: Qué decir, Como deciry facilitador.
Donde decir? ) . . Asesori|  *Exposiciones
4, Estrategias de mensajes, estrategias | 5q modalidad video.
creativas, estrategias de medios. personalizadas
5. Definicion del eje psicolégico de la por equipos de -Materiales
campana. . .| trabajos. didacticos
6. Construccion del concepto y anuncio |, Elabor ) -
publicitario. acién de multimedia
7. Elaboracién del mensaje. propuestas
8. Pre-Produccién, Produccion y Post- comunicacional
Produccién de la campafia publicitaria. es y anuncios
9. La persuasion y publicitarios.

mensaje publicitario.
10. Responsabilidad al administrar el
tiempo, el dinero, los recursos tecnolégicos,
humanos y técnicos que se involucran al
momento de disefiar una campafa publicitaria.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

* Examen Escrito.

* Propuesta de campafia publicitaria (Evaluacion del
Desarrollo de esta, en todas sus fases).

Blogs

e  Cuestionario en linea

e Foros de discusion en linea.

e  Subida de archivos en el aula virtual
e Examen Presencial

e  Wiki

e Videos

e  Skype

[
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